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se faz cada vez wmais atual.

Luiz Roncari

gue ndo sal na TY ndo existe.

Quandoa Rede Globo omitiu das
telas os comicios pelas eleigdes diretas,
aconteceu um fato inédito: pela primei-
ra vez os telespectadores se revoltaram
contra & imagem do mundo que o apa-
relho veiculava (nao existe na TV nada
equivalente 4 secdo dos jornais de car-
tas dos leitores). NHo aparecia ali um
acontecimento gue pelas suas propor-
¢Oes — milhares de pessoas nas ruas €
nas pragas — tinha sido muito evidente
e ndo erg possivel ocultar, O telespecta-
dor, se nao tinha participado direta-
mente; ficou sabendo de alguma for-
m#, independente da TV, e azora gue-
ria suas imagens. Diante da frustragio
e indignacdo geral e das reacdes levan-
tadas contra a ¢missora, ela ndo teve
outra alternativa sendo rever sua deci-
sdo de criar um mundo sem comicios
pelas eleic@es diretas. Esse fato desnu-
dou para parcelas importantes da po-
pulagio o poder gue a TV, enquanto
meio de comunicacio, tem de confun-
dir o real com sua imagem deformada.
O mundo passa a ser & imagem gue um
canal de TV projeta a seus telespecta-
dores, 4 sua medida e 4 sua vontade, e
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o gue é plor, sem que a sociedade tenha
gualguer meio de controle ou de res-
pensabilizar seus donos pelas deforma-
¢hes ou manipulagdes exercidas.

Se o faro dos comicios estava muito
aparente ¢ ndo pode passar em branco,
nos perguntamos quantos fatos de im-
portincia mais relativa deixaram de ser
noticiados e guantos ouros sem maior
significagdo ndo 0§ substituiram? E tu-
do passandoe desapercebido, de tal for-
ma que nio pudemos nem nos indig-
NATMos oU Teagirmos.

A linguagem das imagens

Com esse universo de imagens criado
pela TV, passamos 4 nos relacionar
com dois mundos: um, o do real com
que nos envolvemos proximo ou dire-
tamente; ¢, outro, o das imagens cria-
das pela TV. Acontece que, 5€ nas nos-
sas relagdes diretas o elemento de me-
diagfo com o ouiro 530 as palavras, na
relagdo com o grande mundo da TV o
elemento de mediagio sac as imagens,
A palavra tem uma imporidncia muito
pequena para a midia eletrdnica, sua
linguagem ¢ essencialmente construida
com Imagens; tanto que se aperfeigoou

Eraal magem...,

A entrada das Igrejas na TV se defronta com um grande
obsticulo: como transformar sua heranca do Divino, as palavras do
Evangelho, na linguagem adegquada da midia, em imagens. Por
outro lado, se nio conseguir se fazer presente nas telas, deixard de
participar do mundo criadoe pela TV, wm mundo quase d parte que
Jorma koje o imagindrio da maior parte da populacdo. Este artigo
pretende apenas levantar algumas indagagies sobre um tema gque

ao maximo os sistemas de rransmissio
e recepefio de imagens, colorindo-a e
melhorando ao extremo seu grau de de-
finicdo, mas so agora alierou-se em al-
guma coisa seu sisiema sonoro, coma
entrada no mercado de aparelhos em
Hi-Fi. A voracidade do meio & tal que
até as misicas agora se tornaram de-
pendentes ou quase acessorias das ima-
gens, com os videoclips, em que o espe-
taculo concenira-se na sucessio e pos-
sibilidades criativas das imagens, e a
misica cumprindo uma funglo parale-
la, talvez secundaria, de suporte e arti-
culagdo da criacdo visual. A nova mi-
sica ja ndo independe mais de seu fan-
tasma, quer dizer, das imagens ligadas
aela, € nao s30 mais o radio ou o disco
seus principais meios de divulgacio e
promogdo, masa TV.

O que nos IMpoerta agqui ¢ o seguinte:
se Deus quiser existir; tem gue aparecer
na TV; e se quiser se fazer ouvir, no &
mais suficienic a palavra, ela tem que
converter-se em imagens, se quiser par-
ticipar desse outro grande mundo cria-
do pela midia eletrdnica. Mum primei-
ro momenta, tudo levar a crer que a
TV veio para paganizar o mundo e des-




tronar o verbo, com sua determinagio;
o Principio €ra 4 imagem, O ser ¢ nao
o 5el conceito.

As novas marginalidades

Essa &a quest@io, colocada a partir
do momento em que o meio amplion
exténsiva e intensivamente seu grau de
penetracio, Esse movimento criou no-
vas franjas de marginalidade, O pais
tado & haje coberto pelas redes de TV
(v. mapaj, tornando-se marginais as
dreas dinda nfo atingidas, gue séo as
Zonas rurais, principalmente do Norte,
Nordeste ¢ Centro-Oeste, e as camadas
demais baixas rendas. A cobertura nfo
¢ apenas horizontal, mas também verti-
cal, de alto a baixo as diferentes cama-
das sociais tém acesso as suas imagens.
Com uma populagio de 132 milhdes de
habitantes, existemn 22 milhGes de apa-
relhos de TY funcionando, atingindo
75 por cento dos individuos (1), Os gue
ndo “participam’ de tal tipo de infor-
magdo, o5 individuos de mais baixa
renda, vivem 2 sensagao de marginali-
dade. E a penetracdo dos sinais eletrd-
nicos & profunda noindividuo, guer di-
zer, seu imagingrio & formado pringi-
patmente pela TV, mais que pelas pala-
vias, assim acredita mais nos poderes
magicos criados pelas téenicas associa-
tivas e analogicas dos comerciais ¢ s0-
nha com o mundo fantastico das ima-
gens, que nos valores pregados pelas
palavras, A esfera do conceito fica com
isso também marginalizada pelo colori-
do e brilho das imagens.

Diante dessa realidade, a luta pela
existéneia & a luta pela presenga no es-
pago do video. Ela nfio acontece ape-
nas entre 0s produtos concorrentes,
marcas, empresas, politicos, partidos,
artistas, Igrejas, ela atinge também a
massa de individuos andnimos, em gue
cada um gostaria de ver pelo menos um
sepundo sua cara no video. Seria como
seapenas & partit dai teria sua existén-
cia reconhecida, como individuo iden-
tificavel, ndc mails como massa, enira-
ria para o mundo das imagens, dos
uns, das pessoas com cara e identidade,
seres distintos, dos que vivem a vida
dos sonhos, a utopia.

A cwlturg das imagenys

Mas uma utopia sem Deus, pelo me-
nos enguanto ndo se achar um meio de
transformar Sua mensagem em ima-
gens, E este o mator problema gue as
lgrejas enfrentam paraentrar na TV: o
Divino deixou sua heranga em palavras
quase que intraduziveis em imagens.
Isto vale particularmente para as [gre-
Jjas protestantes, cuja origem esta Lam-
bem na recusa das imagens ¢ com 1550
néo desenvolveram uma cultura visual,
sua “fimagetica™ & muito pobre. Firma-
ram-se mais que a lgreja catolica na
pregaglio da Palavra dos Evangelhos, a
partir de pialpitos ascéticos, sem vi-
trais, esculturas, pinturas e mobilirios
rices como décor e cendrio. A pobreza
dos acessdrios tornard mais dificil o
transito dessas Igrejas na TV, WNao bas-
ta um pregader sereno, por mals bri-
lhante gue seja, s ndo tHver movimen-
o e rapides, se tornard magante, Os
poucos gue tiveram sucesso foram al-
guns pregadores nNegros americanos,
gque conseguiram desenvolver junto
com & pregagio um movimento de dan-
ca acompanhado de uma gestualia exu-
berante, Mas tinham gue variar o cena-
rio, tinham que sair das lgrejas para
nio se repetirem, e foram pregar em
pragas publicas, mamfestagtes pelos
dirgitos civis, passeatas de protesto, co-
miicios etc. Passaram a aparecer mais
como noticia e agitadores de campa-
nhas especificas que nregadores da Pa-
lavra: esta 50 adguiria sentido na medi-
da em gue se transformasse em agdo, o
que & proprio da imagem.

A lgreja catolica mantém wma van-
tagem sobre as protestanies nesses dois
campos: no dominio da lingusgem das
imagens ¢ na intervengdo no campo da
politica e do sogial. Os templos catdl-
cos Ja se constituem em cen#rios riguis-
simos para o passeio das cAmaras, de

modo gque ndo precisem ficar fixas nas
imagens do pregador ou dos fiéis ¢ pos-
sam percorrer & infimidade de campos.
visuais gue possibilitam seus interiores
(ainda assim limitados, a capela Sixtina
nAo suportaria mais que meia dozia de
missas seguidas sem se désgastar), Ou-
tro elemento de apoio & o ritual catbli-
¢o, também pensado como fespeticu-
lo™ e onde o serma0 ocupd apenas uma
parte. Mas foi a forma de intervengdo
da lgreja catolica nas questdes sociais ¢
politicas depois do Concilio Vaticano
II que a colocou no video. Como lgre-
ja. com todo seu poder de impacto,
sens membros, da hierarguia ou sim-

ples figis, surgem na televisao como
agentes, 05 que procuram realizar a pa-

layra, mais que prega-la. Com a reacdo
de Jodo Paulo 11, embora ninguém te-
nha levantado esse fato ate agora;
substitui a agdo das bases pela dele pro-
prio coma o executor da Palavra, atra-
vés de sbas viagens, Elas produziram
muito mals imagens & noticias gue
gualguer cutro faro da atwalidade des-
de a guerra do Vietnd.
A ilusde do munde celeste

As lgrejas evangélicas que criaram a
chamada  ““lgreja  Eletronica™  si-
mularam um pedaco do céu; ja que nio
podiam mostrar a face do Senhor, Ao
invés de produzir noticias como a catd-
lica através das viagens do Papa, cria-
ram espetdculos celestes, imagens da
Palavra ja realizada. Se o mundo das
imagens da TV j4 & um mundo edulco-
rado e com os conflitos sublimados, os
efeitos da parafernilia eletrdnica sio
usados para acentuar a farsa nesses
programas dos evangélicos, para criar
a ilusdo do mundo celeste, com nuvens
claras, luzes, drgdos e trombones
anunciadores, sorrisos ingénuos, cores
azuis ¢ rosas, e, de quando em quando,
algumas frases curtas ¢ hombasticas do
mestre do Olimpo, em que j& ndo & a
voz do pregador, mas poderia ser a do
proprio Deus ou no minimo de seu an-
jo. Sacrilégio? NEo, apenas o pastor
deixou de ser o representante e poria-
dor da palavra, para ser o ator (o que
faz o papel de} e o portador da voz,
que apsnas conclui ¢ enfatiza o que as
imagens ja disseram,
(1} dados e mapa extraldos de Midiz & Mercado
1984 — S5C & B Limtas Warldwide.




